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SOBRE =
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O curso de Publicidade e
Propaganda da FACHA é
referéncia ha mais de 40 anos

e esta preparado para atender COO RD E NADO RA v
as mudancas do mercado que @@@@@ ENA@@

vive uma nova realidade fora
do “mundo das agéncias”. RENATA NOGUEIRA
Com a tecnologia e a entrada
das redes sociais, surgem

Publicitaria, Mestre em Cultura e Projetos Sociais
pela Fundacdo Getulio Vargas /RJ, especialista

novos desafios e muitas em Marketing pela Escola Superior de Propaganda
oportunidades pPara gquem e Marketing e especialista em Administracao de
deseja ingressar na area. Negocios com habilitacdo para Docéncia Superior
v também pela ESPM. Extensdo em Inovacao e
Negocios pelo Disney Institute de Orlando e de
PU BLI Empreendedorismo e Inovacdo por Boston College,
CIDADE v em Boston - EUA.

E ROE v


http://lattes.cnpq.br/4119706126123283
http://

NOSSA PROPOSTA

PEDAGOGICA

A matriz curricular do curso de Publicidade e Propaganda ¢ resultado de uma investigacao
intensa e continua para entender quais as competéncias que o mercado demanda para o
profissional de Publicidade e qual a regulamentacao que o MEC e eventuais 6érgaos de classe
estabelece para o curso.

Ao final do curso de Publicidade e Propaganda esperamos formar um profissional que

seja capaz de olhar o mercado de publicidade de forma holistica, identificando os desafios

e oportunidades e sendo capaz de refletir, planejar, executar e mensurar os melhores A
resultados para produtos, servicos e marcas no mercado “on e off”. Alids, esse profissional

vai conviver e ser responsavel pelo sucesso das mesmas no mercado.
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DISTRIBUICAO
DE CARGA HORARIA

A <

GANDA

Componentes Obrigatorios

2400h

Atividades Complementares

300h

Carga horaria

total do curso

2700h
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CURRICULO ABP

versi ; Tépicos Especiai Plano de C icaca
Diversidade e Cultura yd%ﬁ?gllga%ae Storytelling Projetos de CRM Plano E;rtrggler%co de Pesquisa de Mercado Oplcpolfb“i?f;;gs = ane |r?te§rrggglcacao
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Modelagem de UX Aplicada a Sites Plano de Midia Projetos Visuais e Brandin Omnichannel e Varejo Cultura POP
Negodcios P Gréaficos 9 )
140h 120h 120h 100h 120h 140h

Métricas Financeiras
para Comunicag¢do

100h 60 120h 140h 60h — Tec
Atélie de Criacdo CO”BSE{(;’f?r?g de gggﬁg,rtgf;g 100h 120h
60h 60 Estagio | Estagio Il
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Videos Publicitarios e

\ E-Commerce e
Pitch Deck Institucionais

Marketing Digital

Identidade Visuais

Marketing Analytics

Certificacdo: Certificacdo: Certificacdo:

Analista de criacdo Multiplataforma Analista de Planejamento e Mercado Produtor audiovisual
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CULTURA, PUBLICIDADE E PRODUGAO DIGITAL
PROJETO OBJETIVO

Diversidade e Cultura Reo!|g|r t_extos anal|t|§:os e produzir artes graficas que discutam questdes relacionadas a antropologia,
sociologia, cultura, diversidade e design
plezEEEEm e C i lanej g ir da f do CANVAS de modelo d i
Negécios onstruir um planejamento estratégico a partir da ferramenta do e modelo de negdcio
Pitch Deck Criar uma apresentacdo em um formato de pitch para comunicar /vender um produto
. s Construir revista digital combinando criatividade e ferramentas ageis para atender um segmento
Atelier de Criacao da comunicacao

Y

*DURAGAO DE 2 SEMESTRES Histéria da . L - . ~
Publicidade Criar um podcast sobre histdria e evolucdo da comunicacdo

UX aplicada a sites Analisar sites e propor melhorias utilizando elementos de UX

Sl & Desenvolver um plano de marketing digital para e-commerce
v Marketing Digital P g digital p

Construgcao . .
de Briefing Criar um briefing para um produto e/ou marca

| 4

Nao havera certificacdao para o primeiro ciclo
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Identidades Visuais Desenvolver identidades visuais, através de programas graficos de imagem, para criacdo de portifdlio

Feieeleia PrslidiEa Produzir fotografias para ilustrar diversos formatos de campanha publicitarias
*DURAGAO DE 2 SEMESTRES . . .
° Projetos de CRM Desenvolver um projeto de CRM para empresa de servico
Pro;eto§ Y|sua|s Criar o conceito visual e grafico de uma marca
e Graficos
iceoSIRbISIEHIos Criar um filme para campanha publicitdria ou institucional
e Institucionais P P P

Certificacao: Analista de Criacao Multiplataforma
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PLANEJAMENTO, METRICAS E BRANDING
PROJETO OBJETIVO
PlanoMe;'flr;aettier?éco de Desenvolver um plano estratégico de marketing de uma marca, produto ou servico

Desenvolver um plano de gestdo para uma marca (branding)

Aplicar ferramentas de analytics, big data e otimizacdo de busca com SEOQO/SEM e avaliar métricas da area
de marketing

Pesquisa de Mercado Criar projeto de pesquisa d rcado

Omnichannel e Varejo Er?/sgfr]lvolver plano estratégico para expansdo do canal de distribuicdo (omnichannel) e gestdo de varejo

Marketing Analytics

*DURACAO DE 2 SEMESTRES

Métricas Financeiras . .
. ~ Desenvolver e avaliar o orcamento para um projeto
para Comunica¢ao ¢ P pro)

Certificacao: Analista de Planejamento e Mercado
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OFICINAS E PRATICAS DE COMUNICAGAO
PROJETO OBJETIVO

TCCII Elaborar o projeto de pesquisa que vai nortear o Trabalho de Conclusdo de Curso

ClCLO'
— e R

Plano de Comunicacdo | Desenvolver um plano de comunicacdo integrada para criacdo e lancamento de novo produto ou servico

4°

*DURACAO DE 2 SEMESTRES

Integrada incluindo estratégias de propaganda, RP, marketing de guerrilha, midias alternativas e marketing direto

Certificacao: Analista e Produtor Audiovisual
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CONTATO

@ facha.edu.br
b /BN . (21) 2102-3222
\V4 (O (21) 97065-4835
P matriculas@facha.edu.br



https://facha.edu.br

FACHA
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